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Brand Color Management:

Choosing Colors from screen?
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The consequences of choosing and specifying Brand Colors directly from a screen - and the need for Brand Color Management
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Artiklen i SIGN, PRINT & PACK N°601 giver
kun en kort opsummerende dansk version af min
forskningsartikel, som fylder 14 sider. Den kan du
leese her, hvis du har lyst:

http://jpmtr.org/jpmtr 11(2022)2 web_2208.pdf

Men hovedkonklusionen pé det hele er, at nar du
vealger en farve, som senere skal reproduceres pa
tryk, via skeerm eller som maling eller coatning, sa
vil hver teknologi forsege at gengive farven sa
godt den kan, med de muligheder og begransnin-
ger der er indbygget i teknologien og i det materi-
ale / substrat som er valgt (papir, pap, plast, metal,
tekstil, glas, etc.)

Hvis du fx veelger en Guld, som den kommende
Brand Color, sa kan den kun gengives, hvis der
trykkes med en guldfolie (folietryk), alt andet vil
vaere en simulering af Guld.

Pé skeermen vil Guld blive simuleret via tre for-
skellige RGB-dioder, sa det bliver en brunlig,
beige nuance — men ikke guld.

I CMYK-tryk vil Guld blive simuleret via de
fire trykfarver Cyan, Magenta, Yellow og Black
(altsa ikke guld). Farven bliver ogsa her en brunlig
beige farve, athaengig af den CMYK-konvertering
(ICC-profil) der er anvendt.
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Guld kan naturligvis ogsé trykkes
som en spotfarve / 1-farvetryk.
Her anvender man en sakaldt guld-
bronze trykfarve som i realiteten
bestar af en trykfarve hvori der er
blandet messingspaner sé den
reflekterer lyset, som guld.

Men det er ikke guld og farven
bliver lidt merk og mat, som du
kan se i Pantoneviften Metallics
Coated, fx Pantone 871 C.

Det samme gor sig naturligvis
geldende hvis du har valgt selv el-
ler andre metallic-farver. Det er til
at forsta.

Men det gor sig faktisk ogsa
geldende, hvis man har valgt en
skrigende neonfarve eller bare en
meget klar, ren og maettet farve
som fx 1505C.

or physical sample?

Michael Abildgaard Pedersen
Associate Professor DMJX
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Pantone 1505 CP CMYK Pantone 1505 C sRGB
Reference 1-color print C:0 M:56 Y:90 K:0 R:255 G:105 B:0

L* 66 a* 59 b* 93 L* 61 a*: 45 b*: 66 L* 64 a* 56 b* 73
0 AE2000 7.3 AEz2000 5.9 AEz000

Figur 4: Den samme farve (PMS 1505C) gengivet i tre
forskellige teknologier

Til venstre ses Pantone 1505 C trykt som spot-
farve (1-farve tryk) med en ferdigblandet tryk-
farve, trykt i ét trykverk i trykmaskinen.

P& den méde bliver farven som tilteenkt og som
den vises i Pantoneviften Formula Guide Coated.
At trykke den valgte farve som en spotfarve er i re-
aliteten den eneste sikre mulighed for at fa den
farve man har valgt. Det er dog kun muligt i de tra-
ditionelle trykmetoder, da de fleste digitaltrykma-
skiner oftest kun anvender CMYK / 4-farve tryk.

Der er dog undtagelser. Flere digitaltrykmaski-
ner har nu fiet mulighed for at printe med special-
fremstillede Pantonefarver.

I midten ses Pantone 1505 C trykt som CMYK
(4-farve), ogsa kaldet procesfarver.

Farven er skabt ved et CMYK-rastersammentryk,
trykt i fire farver, i fire trykveerk i trykmaskinen.
Pé den méde bliver farven som den fremgar af
Pantoneviften Color Bridge Coated og CMYK
Coated. Farven kaldes ogsa Pantone 1505 CP
(Coated Process).

Her er det konverteringen (via den valgte ICC-
profil) der har resulteret i, at farven trykkes med
56% Magenta + 90% Yellow, hvilket vil sige, at
der i dette tilfaelde ikke trykkes med alle fire
CMYK-farver (der anvendes ikke Cyan og Black).

Da Pantone 1505 C er en farve der ligger uden
for CMYK-farverummet, vil det resultere i en stor
farveforskel (AE 7,3), som normalt vil blive be-
tragtet som vaerende uacceptabel.
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Til hgjre i figur 4, ses Pantone
1505 C, som den skabes pa en
computerskerm. P4 dette mikro-
foto kan man se, at det kun er de
rode og gronne dioder der lyser (R
og G), mens de bla (B) er sluk-
kede. Man kan ogsa se, at de rade
lyser 100% (R:255), mens de
gronne kun lyser med ca. 40-50%
(G:105).

Sa nar designeren indtaster
RGB-verdier er det i realiteten de-
signeren der bestemmer hvor me-
get de enkelte dioder skal lyse
(R:255 G:105 B:0) pa en skeerm.

Men dette eksempel gelder kun
for sRGB. Er designerens indstil-
linger sat til fx AdobeRGB eller
eciRGB, vil det vaere en anden
farve der vises, hvis disse RGB-
verdier indtastes.

Eller hvis designeren starter
med at definere farven som ”Pan-
tone 1505C”, vil det vaere nogle
andre RGB-vardier der fremgar:
AdobeRGB: R:234 G:108 B:0 og
ved eciRGB: R:231 G:123 B:2

Derfor er farvestyring (Color
Management) og iser Brand Color
Management af afgerende betyd-
ning for resultatet.
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Her ses, hvordan trykkeren skal mdle Brand Color inde
i selve trykket, efter at have mdlt pa den kontrolstrip der
er pd trykarket (trin 9)

HVIS DU VIL LASE MERE

Laes mere om Trin 9 i Brand Color Management, i
min forskningsartikel fra 2018:

https://www.ucviden.dk/files/133005982/iarigai2018 Abild-
gaard Reality Check.pdf

Eller den korte danske version fra Print & Medier
2020:

https://www.ucviden.dk/files/144496783/2020 09 25 arti-
kel PrintogMedier 3 2020.pdf

Du kan ogsé lase mere om problematikken vedre-
rende Trin 1-3 i Brand Color Management i min

forskningsartikel fra 2016:
https://www.ucviden.dk/files/133005839/iarigai2016 Abild-
gaard Why Brand Manuals Fail.pdf

Eller en meget kort dansk version fra online-versi-
onen af Print & Medier 2017:
https://signprintpack.dk/2017/08/15/kun-faa-brand-
owners-ved-praecis-hvilken-farve-have/

Du kan i evrigt finde alle mine udgivelser pa:

https://www.ucviden.dk/da/persons/michael-abildgaard-pedersen

https://www.researchgate.net/profile/Michael-Abildgaard
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